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5,7 Prozent Umsatzplus
430 Standorte
37 Er6ffnungen

TEXT: GREGOR SCHUHMAYER

rotz Oligopol, trotz Marktmacht von

h

Frisch trotz sechs Standorten weniger als
2020, ein Umsatzplus von 4,0 Prozent.
37 Eréffnungen. 2021 hat Nah&Frisch 37

' . Standorte eréffnet bzw. gemeinsam mit Kauf-

leuten neu adaptiert. Immer 6fter paart sich
jetzt das besondere persinliche Service der
Kaufleute mit modernem Nahversorger-De-
sign. Wuchterl: ,Ganz besonders an diesen
Standorten sehen wir ein Wachstum, das
noch weit iiber unserem durchschnittlichen

Konzernen und Diskontern, und E;gﬁN%';F]STOF Wachstum pro Standort von knapp sechs Pro-
trotz Preisschlacht: die Nah&Frisch 143 Nah&Frisch zent liegt. Wir werden daher weiter unseren

hat im Vorjahr eine Punktlandung
hingelegt. ,Im Schnitt haben unsere Kaufleu-
te nach dem guten Jahr 2020 noch einmal um
5,7 Prozent zulegen kénnen”, sagt Nah&ZFrisch
Geschiftsfiihrer Mag. Hannes Wuchterl. Die
Zahlen sprechen fiir sich. Kaufleute mit 430
Standorten erzielten im Vorjahr 321 Millionen
Euro Umsatz. Das sind durchschnittlich
750.000 Euro pro Standort. Damit leistet
Nah&Frisch einen unverzichtbaren Beitrag
zur Nahversorgung,
Dank eines starken Plus von 25 Prozent bei
Nah&Frisch punkt erwirtschaftet Nah &
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Markte sowie
14 Ladenbau Projekte
fir 2022

Fokus darauflegen, an Standorten, wo es Sinn
macht, zu investieren und fiir jene, wo wir
kein Potential sehen, auch eine Schlieffung
ins Auge fassen.”

Nah&Frisch punkt. Stark hat sich trotz
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heftigem Wettbewerb auch Nah&Frisch
punktentwickelt. Mit vier zusitzlichen Stand-
orten wurde 2021 ein Plus von 25 Prozent er-
wirtschaftet. Fiir 2022 sind eine Reihe weitere
Nah&Frisch punkt Standorte geplant. Wuch-
terl: ,Fiir uns ein strategisch ganz wichtiges
Standbein mit enormen Potential fiir die Mar-
ke, auch im urbaneren Bereich.”

TV Kampagne. Auch 2021 blieb
Nah&Frisch seiner strategischen Ausrichtung
treu: Starkung der Kaufleute als Markenkern
getragen durch eine erfolgreiche neue TV-
Kampagne ganz auf die Nah&Frisch Kaufleu-
te zugeschnitten. Die fortschreitende Moder-
nisierung zukunftstrichtiger Standorte, ge-
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zielte Expansion an neuen Standorten, auch
unter der Marke Nah&ZFrisch punkt, verbes-
serte Zusatzleistungen wie Lieferservice und
ein neues Kaffeekonzept, sind neben lokalen
Produkten ,aus'm Dorf“ die Eckpfeiler der
weiteren Ausrichtung von Nah&Frisch.

Kosten. Explodierende Energie- und Roh-
stoffkosten, der Ukraine-Krieg und die damit
zu erwartenden Lieferausfélle auch fiir Le-
bensmittelproduzenten, werden uns an allen
Ecken und Enden kostenseitig unter Druck
setzen. Wir sehen uns aber geriistet und unse-
ren Kunden verpflichtet, die sich immer ra-
scher drehende Preisspirale so gut wie mog-
lich abzufedern. Das Jahr 2022 wird jedenfalls
fiir die Nah&Frisch Kaufleute ein sehr heraus-
forderndes werden. Aber, so Hannes Wuch-
terl: ,Unsere Kaufleute werden die Herausfor-
derungen des Jahres 2022 meistern.”

Pldne. Auch Nah&Frisch punkt wird ge-
pusht. Nach fiinf Realisierungen mit Socar ist
bei Kiennast die Gesamtflotte auf 22 ange-
wachsen. ,Ich denke, dass wir mit Socar noch
weitere Standorte umbauen konnen", sagt
Kiennast-Chef Mag. Julius Kiennast REGAL.
Alleine Kiennast peilt 50 bis 60 Nah&Frisch
punkt Multiplikationen an.




