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risch bleib

am Puls der eit

Der Nahversorger behauptet sich im schwierigen Umfeld,
modernisiert seine Geschéafie und besetzt eine Nische.

eee [Jon Paul Hafner

WIEN. Der o&sterreichische
Lebensmittelhandel ist um-
k&mpft. Die groRen Player sind
trotz Konjunkturabkiithlung auf
Expansionskurs, fiir kleinere
Héndler scheint die Tuft diinner
Zu werden,

Nicht nur angesichts seines
Fokus auf Nahversorgung in
léndlichen Regionen und oft
sehr kleinen Gemeinden passt
das Bild von Nah&Frisch als
gallisches Dorf: ,Der Umsatz
Pro Quadratmeter Verkaufsfli-
che steigt auch 2019 kontinuier-
lich. Hand in Hand mit der vor-
anschreitenden Modernisierung
unserer Standorte erfreuen wir
uns nicht nur einer steigenden
Beliebtheit bei unseren Kunden,
sondern auch bei den Verant-
wortlichen in den Gemeinden”,
80 Geschéfisfithrer Hannes
Wuchterl, Jeder am Land kénne
sehen:  Niemand nimmt Nah-
versorgung so ernst wie wirn”

Mit einem AuRenhandelsum-
satz von 290 Mio. € lduft das
Geschift stabil, es steht ein fl4-
chenbereinigtes Umsatzwachs-
tum zu Buche. Der Umsatz der
selbststdndigen Kaufleute an
ihren Standorten stieg 2019 um
Imapp 1,5%.

Nachhaltige Entwicklung
Regionalitdt und Nachhaltig-
keit sind Schwerpunkt bei dem
Lebensmittelangebot wie beim
Unternehmen selbst: ,Wir ar
beiten nicht nur am oberen Ende
der Marke, wir sind uns auch
bewusst, dass es auch einmal
notwendig ist, Standorte, die
nicht mehr zu einem modernen
Markenbild passen, vom Netz
zu nehmen. Weniger ist hier de-
finitiv mehr”, zeigt sich Wuchterl
bezliglich der nachhaltigen Ent-
wicklung zufrieden.

In erster Linie gehe es nun da-
rum, die bestehenden Standorte
zu sichern und weiterzuentwi-
ckeln,

Modernisierung der Marke

2019 war ein dynamisches Jahr:
18 Geschéfte ert6ffneten neu,
23 wurden an neue Kaufleute
iibergeben. Damit beliefern die
Grofshandelshduser Kastner,
Kiennast, die Unimarkt Grup-
pe und Wedl insgesamt 463
Nah&Frisch-Geschéfte in ganz
Osterreich. ,Auch 2019 haben

@ Nah&Frisch

Moderne Optik
Viele der
Nah&Frisch-
Filialen wurden
in den vergan-
genen Jahren
modernisiert ind
bestechen mit
einem sauberen
und aufgeraum-
ten Look.

wir gezielt expandiert und dabei
auf ein neues, einheitliches ab-
gestlmmtes Ladenbaukonzept
gesetzt”, resiimiert Wuchterl.

2020 wolle man den ,behut-
sam und erfolgreich moderni-
sierten Markenauftritt” weiter-
entwickeln; nach dem ,aus'm
Dorf"-Konzept wolle man den
Kaufleuten ein weiteres Konzept
zur Verfiigung stellen, um die
Umsétze anzukurbeln,

Medientechnisch wolle man
kiinftig verstarkt auf Online set-
zen - mittlerweile wiirden mehr
Menschen via Handy, Tablets
und PCs erreicht, als iiber das
klassische Flugblatt.

Bei einer Gesamtverkaufs-
fldche von 20.000 m? kommt
Nah&Frisch auf eine durch-
schnittliche Verkaufsfliche von
200 m% die Zahl der Mitarbeiter
belduft sich auf 1.900.

Mah&Frisch-Geschéftsfuhrer Hannes Wuchter!,




