Nah&Frisch schreibt 2018 ein Plus.

&STERREICH

Nah&Frisch setzt
neue Akzente

I NAH&FRIscH. Fiir 2018 wieder Umsatz-Plus erwartet

Die Nahé&Frisch ist in Osterreich
heuer gut unterwegs. So wird
es wieder ein Umsatzplus im nied-
rigen einstelligen Prozentbereich
geben. ,,Flichenbereinigt liegen wir
sogar um drei bis vier Prozent tiber
dem Vorjahr*, sagt Geschaftsfiihrer
Mag. Thomas Zechner im Inter-
view mit REGAL. Besonders gut
entwickle sich auch das Conveni-
ence-Konzept ,,Nah&Frisch punkt™.
Bei der Expansion habe sich auch
das Handelshaus
Kastner mit zehn neu-
en Miérkten sehr initi-
ativ gezeigt. Zuletzt
sorgte die Er6ffnung
eines  Nah&Frisch
von Kiennast mit der
OBB am Bahnhof
Hollabrunn ~ (Wein-
viertel) fiir Aufsehen.
Insgesamt kann die
Nahé&Frisch  Gruppe
heuer die Anzahl von
500 Mirkten verteidi-

en. ,,Der grofle Ab-
schmelzungsprozess

GF Mag. Thomas Zechner

ist vorbei, bestitigt Zechner, Der
Endumsatz der Kaufleute bewegt sich
bei guten 300 Millionen Euro. 2019
ldutet Nah&Frisch eine Regionali-
tats-Offensive ein. In der Werbung
setzt man auf TV, Print, Flugblatt und
Online, nicht aber auf Radio. Auch
Modernisierungen sind 2019 wie-
der geplant. Kleinere Erneuerungen
beziffert Zechner mit einem Invest
von 100.000 bis 150.000 Euro, gro-
flere Standorte belaufen sich schon
; auf 300.000 Euro. Gut
' lduft es auch bei der
Markant ~ Osterreich.
So wird der Verrech-
nungs-Umsatz  heuer
um 2,6 Prozent steigen,
gibt Zechner bekannt.
Der Umsatz konnte
sich bei knapp 2,3 Mil-
liarden Euro einpen-
deln. Am ungarischen
Markt ist Markant mit
dm, Miiller und Ross-
mann seit einem Jahr
gut unterwegs.

G. Schuhmayer
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