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Nentwich zur neuen Kampagne

Nah&Frisch:

ﬂt:'h . i4
B Nan&Frisch GF Nentwich und Wuchterl

Kampagne lauft ...

P Die neue Nah&Frisch-Kampagne ,,aus’m Dorf*

kommt gut an

P Investment tragen Zentrale, GroBhandel, Kaufleute

REGAL: Wie viel hat die ZEV
Nah&Frisch in die neue Kampa-
gne ,,aus’m Dorf — Nah&Frisch*
investiert?

Nentwich: Jede Menge Herzblut
und einen groflen Schuss Vertrauen,
dass dieser strategische Baustein
den Nah&Frisch Kaufleuten hilft,
sich im nationalen Wettbewerb zu
behaupten.

Die Kommunikation fiir ,,aus‘m Dorf*
ist Thema der aktuellen Nah&Frisch
Werbung und deckt alle klassischen
und modernen Medien ebenso ab wie
die POS-Gestaltung. Das Investment
tragen die Zentrale in Wien, die Grof3-
handelshduser und unsere Kaufleute.

Welche bzw. wie viele Kaufleute
haben die Kampagne schon er-
folgreich umgesetzt?

Téglich werden es mehr Kaufleu-
te, die Produkte, die sie bereits im
Sortiment haben, als ,,aus‘m Dorf*-
Produkte platzieren. Teilweise mit

wunderschénen und authentischen
Sonderplatzierungen. Wir gehen
davon aus, dass ein GroBteil der
Kaufleute ,,aus‘m Dorf* bereits mit
Begeisterung umgesetzt hat.

Der Umsatzanteil regionaler Pro-
dukte liegt bei Nah&Frisch zwi-
schen ein und drei Prozent. Wie
soll sich dies durch ,,aus’m Dorf*
weiter nach oben entwickeln?

Wir zielen nicht auf Umsatzprozente
ab. Uns geht es, gemeinsam mit den
GroBhandelshidusern, um die Profi-
lierung unserer Kaufleute als loka-
le Anbieter. Das Konzept ,aus‘m
Dorf* zielt darauf ab, eine echte und
qualitativ wertvolle Nahversorgung
zu schaffen, die auch die lokalen
Produzenten vor Ort unterstiitzt.

Es ist ja geplant, die Initiative auf
landesweiter Ebene auszubauen.
Wie und wann soll dies umgesetzt
werden?
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Wenn es uns, wie es das erste Feed-
back zeigt, gelungen ist, unsere
Nah&Frisch Kaufleute fiir das neve
Konzept zu begeistern, dann passiert
die Umsetzung schnell. Denn Trei-
ber sind, wie immer bei Nah&Frisch,
unsere Kaufleute selbst.

Welche Imagefaktoren sollen mit
der Kampagne verbessert werden?
Wir sind schon jetzt fiir unsere Kun-
den der Nahversorger, der ,,person-
lich fiir mich da“ ist und somit inte-
grativer Bestandteil der Gemeinde.
»Aus‘m Dorf* verstirkt diese Ver-
bindung durch Einbeziehung der
Produzenten vor Ort und triagt damit
auch zur wirtschaftlichen Entwick-
lung und Sicherung der Arbeitsplét-
ze bei. Wir agieren im Sinne der
Dorfgemeinschaft, die in jeder Hin-
sicht zusammenhilt.

Wo sehen Sie die Zukunft von
Nah&Frisch?

Die Zukunft von Nah&Frisch sehe
ich genau in der echten, person-
lichen Nahversorgerrolle, die wir
heute schon haben. Wir werden den
eingeschlagenen Erfolgsweg konse-
quent weitergehen. ¥
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