Die Gewinner des diesjihrigen Nah&Frisch Leistungswetthewerbs ,Markantitio®
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Nah&Frisch: Plus
von 1,5 Prozent

1 NaHaFriscH. Neue Dachmarke soll Schub bringen

it 497 Standorten schloss

Nah&Frisch das Vorjahr ab.
Der Bruttoumsatz stieg 2016 bei 221
,.besseren” Kaufleuten um 1,9 Pro-
zent, Insgesamt legte Nah&Frisch
um 1,5 Prozent zu. 300 Millionen
Euro flossen im Vorjahr in die Kas-
sen von Nah&Frisch. Allerdings:
Die Kundenfrequenz ging um 0,81
Prozent zuriick. ,,Unser grofter
Konkurrent ist Hofer. 60 Prozent
der Nah&Frisch-Kdufer gehen auch
zu Hofer. Unser Ziel ist es, den Ein-
kaufsbon pro Kunde in die Héhe zu
bekommen®, sagt Nah&Frisch Ge-
schiftsfithrer Dr. Andreas Nentwich
im REGAL-Gesprich.
Der Bruttoumsatz pro Kunde betrigt
aktuell 12,60 Euro. Eine neue Dach-
marke soll die |k
Umséize ankur-
beln: aus’m Dorf
— Nahé&Frisch.
Die  gesicherte
Wort-Bild-Mar-
ke dient vor al-
lem Kommuni-
kationszwecken.
Die Werbemittel
(Kleber, Fla-

Nah&Frisch-Geschaftsfiihrer Dr. Andreas
Nentwich und Mag. Hannes Wuchterl

schenhénger, Sticker, Preisstopper
etc.) miissen die Kaufleute erwer-
ben. Welche Produkte sie damit ver-
sehen, liegt in ihrer Verantwortung.
Die Bedingung ist: Aus dem Ort
oder den angrenzenden Gemeinden
miissen sie sein. ,,In einem néchsten
Schritt wird es auch einen groflen
Marken-Bruder fiir nationale Sorti-
mente geben®, sagt Christof Kastner
im REGAL-Gespréch. Der Zwettler
GroBhédndler beliefert derzeit 158
Nahé&Frisch-Standorte.

Markantitio. Beim alljihrlichen
Mystery Shopping erreichten die
Top 30 Kaufleute einen Wert von
iiber 93 Prozent. Die Top-Platzie-
rungen im internen Leistungswett-
bewerb ,,Markan-
titio*:  Irmtraud
Eckl aus Marul,
ex equo auf Platz
1 mit Thomas
Kreuzhuber (Ho-
henzell), gefolgt
von Alois Tolg
(Wettmannstétten)
und Daniela Moser
(Grofiglobnitz).
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