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Nah&Frisch-Kaufleute-Treffen in Spielberg

Nah&Frisch lud fir den 12. und 13. April seine Kaufleute zum Erfahrungs-
austausch nach Spielberg in der Steiermark und prasentierte neben den
aktuellen Marketingaktivitten ein temporeiches Rahmenprogramm auf
dem gréfiten Spielplatz Osterreichs. Vor 200 Topkaufleuten und Mitarbei-
terinnen und Mitarbeitern aus den Grofhandelshausern Kiennast, Kas-
tner, Briickler, Pfeiffer und Wedl betonte Geschaftsfithrer Dr. Andreas
Nentwich die besondere Rolle der Nah&Frisch-Kaufleute fiir die Marken-
artikel-Industrie. Nentwich {iber seine Kaufleute: ,Mit ihrer Beratungs-
kompetenz und Serviceorientierung agieren sie als Markenbotschafter
und bieten so der Industrie hochqualitative Konsumenten-Kontakte in
einem sympathischen Umfeld."

Geschéftsfiihrer Mag. Hannes Wuchterl erliuterte, wie moderne Kom-
munikation in allen Medien die traditionelle Positionierung von Nah&Frisch
als landlicher Nahversorger belebt. Im Gespréch mit dem Marketingteam
diskutierte anschliefend eine hochmotivierte Runde von Nah&Frisch-
Kaufleuten Uber die kiinftige Gestaltung des neuen Nah&Frisch-Kunden-
magazins ,Griafd di“,

Als Stargast beeindruckte Red-Bull-Air-Race-Weltmeister Hannes Arch
mit einer eigens fiir die Anwesenden inszenierten Flugshow. In seinem
anschlieffenden Impulsvortrag unterstrich der Steirer die gemeinsamen
Werte der Verwurzelung im Dorf und die gemeinsame Basis des Erfolgs:
.Glaube immer an dich selbst.“ Am zweiten Tag stand das Fahrerlebnis
im Vordergrund. Das Nah&Frisch-Team bewies eindrucksvoll, dass es
gern das Steuer in die Hand nimmt und die Erfolgsspur auch bei heraus-
fordernden Rahmenbedingungen halt. Ob mit Héchstgeschwindigkeit auf
der Rennstrecke oder auf dem Off-Road-Buggy-Parcours — die Nah&Frisch-
Kaufleute kamen alle voll motiviert und gesund ins Ziel.
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